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Foreningen
Visit Upplands-Bro

Bakgrund:

Under stundande pandemi tog kommunen i samarbete med Foretagarna, initiativet till att arrangera méten med
besoksnaringen i Upplands-Bro kommun. Nagot som var efterfragat, da manga verksamheter drabbades hart i sviterna av
pandemin.

Camilla Bring, Vice Ordférande i Féretagarna, atog sig rollen som projektledare, med stort stod fran Féretagarna, Upplands-
Bro kommun, Region Stockholm och LEADER Malardalen.

Resultatet blev féreningen Visit Upplands-Bro.

Foéreningen Visit Upplands-Bro blir samarbetet i Upplands-Bro for besdksnaringen mellan narings- féreningslivet och
kommunen i Upplands-Bro. Syftet med samarbetet ar att utveckla besdksnaringen i Upplands-Bro.

Visit Upplands-Bros verksamhet och idé kommer bygga pa samverkan mellan aktorer i Upplands-Bros besoksnaring, liksom
samverkan mellan privat, ideell och offentlig sektor.

Visit Upplands-Bro har idag 43st medlemsféretag.
Visit Upplands-Bro ar en samarbetsform dar en styrelse bestaende av representanter fran besoksnaringen, Foretagarna
Upplands-Bro, samt fran Upplands-Bro kommun gemensamt beslutar i frdgor som ror bescksnaringen i Upplands-Bro.
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Verksamhetsberattelse
Visit Upplands-Bro 2024

Styrelsens sammansattning:

Ordférande Emil Almberg
Vice ordférande Maria Brofalk
Sekreterare Marianne Liljekvist
Kassor -

Styrelseledamdter Karina Tomtlund, Marion Strandberg,
Beatrice Porshage, Anne Kosby, Rebecca Falksund

Lamnat under aret: Nina Engqvist

Antal medlemmar per idag:
43st

38st Medlemmar

5st Stédmedlemmar

Antal medlemmar vid arets bérjan:
42st (37 medlemmar + 5st stbdmedlemmar).

Foreningens medlemsantal var vid ingdngen pa 2024 42st och vid utgangen av aret

43st. Foreningen har valkomnat 1st nya medlemmar under 2023 och inte tappat nagon

medlem. Féreningen forsoker synas sa mycket som mojligt i alla sammanhang som ror

det lokala i kommunen.

Med en ny hemsida och en uppstrukturerad arsplan ser vi positivt pa framtiden géallande

en 6kning av medlemsantalet. VIS IT '
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3.1

Verksamhetsberattelse forts.
Visit Upplands-Bro 2024

Verksamhetsberattelse sammanfattning:

Styrelsemoten:
Visit Upplands-Bro styrelse, som utsags pa foreningens arsméte, beslutar om budget och verksamhetens 6vergripande fokusomrade for
2024.

Under verksamhetsaret 2024 avhandlades 6 stycken protokollférda styrelseméten: 26/2, 20/3, 22/4, 30/9, 2/12, 17/12.

Visit Upplands-Bro med besdksnéaringen som drivkraft
2024 inleddes med en blandning av optimism och utmaningar for besoksnaringen. Efterfrdgan pa resor, upplevelser och evenemang var
hog, men kostnadspressen tvingade manga aktorer att tanka kreativt och effektivt.

Det hoga rantelaget fortsatte att paverka bade foretag och konsumenter i borjan av 2024, aven om det fanns en viss tilltro om att inflationen
var pa vag att stabiliseras och sakta sjunka.

Hoga rantor pressade hushallens ekonomi, vilket gjorde att vissa konsumenter blev mer forsiktiga med sina utgifter. Detta marktes sarskilt i
branscher s& som restaurang- och hotellbranschen, upplevelse- och aktivitetsbranschen, konferens- och resebranschen.

Trots det hoga rantelaget skickade bankerna kopsignaler och uttryckte optimism kring att inflationen var pa vag ned. Detta skapade ett
nagot ljusare sentiment pa marknaden och inom besoksnéringen.

Foretag borjade vaga planera langsiktigt igen, och konsumenternas fortroende bérjade langsamt aterhamta sig.
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3.2

Verksamhetsberattelse forts.
Visit Upplands-Bro 2024

Visit Upplands-Bro paborjade 2024 med en sedan lange fardig arsplan, dar fokus fortsatt Iag pa utveckling och tillvaxt av kommunens
besoksnaring samt de redan etablerade evenemang som foreningen star som huvudarrangor bakom.

Med strategiska insatser inom marknadsforing, partnerskap och evenemangsutveckling stravade foreningen efter att starka kommunens
attraktivitet och skapa langsiktigt hallbar turism.

Bland de stérre evenemangen som genomfordes under aret med Visit Upplands-Bro som huvudarrangor, kan bland annat upplaga
nummer tva av den lokala festivalen; SMAKA P& Upplands-Bro namnas. Det blev en stor succé och mycket uppskattad av saval
bestkare som utstallare. Festivalen har nu etablerats som en tradition och en viktig del av kommunens kulturella utbud.

Vidare arbetade styrelsen hart for att bevara den traditionella hostmarknaden pa Sabyholm. Marknaden forflyttades till Happy
Tammsviks &gor och slog nytt utstallarrekord. Aven detta evenemang blev succé. Féreningen uppmarksammades vid bada tillfallena
med artiklar i tidningen Mitt i Upplands-Bro.

Fortsatt arbetades det febrilt for att synas i olika forum, dela medlemmars evenemang, utveckling av sociala medier och hemsida for att
uppna malet; att fa omvarlden att upptacka Upplands-Bro, bade som privatperson och foretag.

Vidare sa avhandlades foljande evenemang under aret med Visit Upplands-Bro som huvud- eller medarrangor;

- Medlem/natverkskvall med Destio (Installd, for fa anmalningar)

- Naringslivsfrukost Hylla det lokala! (medarrangdr tillsammans med Upplands-Bro Kommun).
- Varmarknad, Stationshuset

- Nationaldagsfika, Ekeby i Bro

- SMAKA P& Upplands-Bro

- Sabyholmsmarknaden hdostmarknad Happy Tammsvik

- Tomten i Skogen, Kvarnnibble gard

- Julmarknad Stationshuset

Ovriga evenemang som Visit Upplands-Bro deltagit i:
- Naringslivsdagen med monter och representanter fran Visit Upplands-Bro.
- SMAKA P& Upplands-Bro
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3.3

Verksamhetsberattelse forts.
Visit Upplands-Bro 2024

Styrelsen kan aven bocka av foljande insatser under 2024;

Fortsatt utveckling av hemsida och uppdateringar av medlemmars/ickemedlemmars evenemang och aktiviteter.

Ny "Julflik” pa hemsida med information om julen i Upplands-Bro, s& som; marknader, julbord, evenemang, julhandel och lov.
Adderat saval Fritidsbanken som SPARKS pa hemsidan for den yngre generationen att ta del av.

Arbete med SEO for att bli mer synliga i sokresultat.

Foretagsbesok av Fritidsbanken & Karamik mfl.

Utvecklat och 6kat kannedomen om evenemanget SMAKA Pa Upplands-Bro samt 6kat besodks- och utstallningsantalet.
Raddat kvar den traditionella hostmarknaden i Sabyholm med en flytt till Happy Tammsvik &gor.

Deltagit och medarrangerat naringslivsfrukost for att framja det lokala ytterligare.

Skapat ett tatare samarbete med Upplands-Bro kommun och Upplands-Bro Kultur.

Utvecklat de sociala medierna och varit aktiv med medlemmars inskickade evenemang for spridning. Samt varit behjalpliga med digital
marknadsféring och utformning.

Synts vid flera olika tillfallen i den lokala pressen (tidningsartiklar & annonser).

Okat medlemsantalet VIS IT '

Okat kannedomen om foreningen Visit Upplands-Bro UPPLANDS-BRO



Hur Visit Upplands-Bro
definierar besoksnaringen!

Besoksnaringen bestar av manga olika verksamheter inom omradena;

GORA

Resebyraer

Sport & Fitd VISIT @

UPPLANDS-BRO

Kultur



MAL 2024 - Hur lyckades vi?

De viktigaste utvecklingsomradena for Visit Upplands-Bro &r b.la att fokusera pa att tydliggéra medlemsvardet, utoka
medlemsantalet och framforallt vara en férening med tydliga mal och tata samarbetsformer med kommunen och den lokala
bestksnaringen.

Kortsiktiga mal for 2024:

Synas mer i offentliga sammanhang. Dela ut det "Lokala priset” pa arets Néringslivsfest.@a

Forts(;)tt arbeta for att medlemmar ska inkomma med evenemang till evenemangskalendern i storre utstrackning och fylla
den.

Uppmana medlemmar att dela saker i sociala medier, sa att vi kan vara behjalpliga i marknadsf'c')ringsdelen.@

Knyta medlemmarna narmare med medlemsaktiviteter. Férsokt men svalt intresse. @)

Hitta nya medlemmar och fler stbdmedlemmar, uppratta en medlemsgrupp.@

Utveckla samarbetet med kommunen ytterligare och fungera som medarrangor till olika aktiviteter och evenemang.@

Langsiktiga mal for 2024:

Ta fram nya broschyrer till besbksnéringen.ﬂ @

Utoka medlemsantalet. Ju fler medlemmar vi ar, desto starkare blir vi.

Oka kannedomen om Visit Upplands-Bro, s& att man som besokare eller turist vet direkt var man ska vanda sig.@
Utveckla de evenemang som vi skapat och gora dem battre. @

Arbeta for att vara beséksnaringens framsta guide till lokala evenemang och happenings i Upplands-Bro kommun.&)
Oka antalet foljare pa sociala medier (Instagram & Facebook) samt gillamarkeringar pd namnda.

Utveckla samarbetet ytterligare med vara van-organisationer Foretagarna i Upplands-Bro och Damernas Afférsnétverk.@
Ge kunskap at medlemmarna genom forelasningar/evenemang som de kan anvanda i sina egna verksamheter. ()
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Verksamhetsplan & MAL 2025 d

Vision: Att fA omvarlden att upptacka Upplands-Bro, bade som privatperson och som foretag.
\ER

« Oka antalet besokaref/turister till kommunen

« Skapa nya partnerskap inom kommunen och utanfér

» Forstarkt samarbete med naringslivet

» Utveckla foreningens evenemang och 0ka antalet besdkare

+ Utveckla hemsidan aven for den yngre generationen

» Stéark platsvarumarket
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Verksamhetsplan & MAL 2025 d

Utdka medlemsantalet och framforallt vara en férening med tydliga mal och tata samarbetsformer med kommunen och den lokala
bestksnaringen.

Kortsiktiga mal:

- Synas mer i offentliga sammanhang. Dela ut det "Lokala priset” pa arets Naringslivsfest.

- Fortsatt arbeta for att medlemmar ska inkomma med evenemang till evenemangskalendern i stérre utstrackning och fylla den.
- Uppmana medlemmar att dela saker i sociala medier, sa att vi kan vara behjalpliga i marknadsféringsdelen.

- Knyta medlemmarna narmare med medlemsaktiviteter.

- Hitta nya medlemmar och fler stddmedlemmar, uppréatta en medlemsgrupp.

- Utveckla samarbetet med kommunen ytterligare och fungera som medarrangor till olika aktiviteter och evenemang.

Langsiktiga mal:

- Tafram nya broschyrer till besoksnaringen.

- Utdka medlemsantalet. Ju fler medlemmar vi &r, desto starkare blir vi.

- Oka kannedomen om Visit Upplands-Bro, s& att man som besdkare eller turist vet direkt var man ska véanda sig.

- Utveckla de evenemang som foreningen skapat och gora dem battre.

- Arbeta for att vara besoksnaringens framsta guide till lokala evenemang och happenings i Upplands-Bro kommun.
- Oka antalet foljare pa sociala medier

- Utveckla samarbetet ytterligare med var van-organisation Foretagarna i Upplands-Bro

- Ge kunskap at medlemmarna genom forelasningar/evenemang som de kan anvanda i sina egna verksamheter.

- Tafram ett platsvaruméarke. Vad ar unikt med Upplands-Bro?
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Marknadsbedomning 2025

Svensk turism forvantas vaxa under 2025 med flera faktorer och trender som paverkar marknaden.

Infor 2025 forvantas den svenska besoksnaringen fortsatta sin aterhamtning efter pandemins paverkan, med en positiv trend i bade
inhemskt och internationellt resande. Enligt en rapport fran Tillvaxtverket forvantas besdksnaringen vaxa med 3—4 procent per ar fram
till 2025, vilket indikerar en stabil aterhamtning och tillvaxt.

Samtidigt star branschen infor utmaningar som 6kad konkurrens, forandrade kundbeteenden och behovet av att anpassa sig till
hallbarhetskrav.

For att mota dessa utmaningar satsar aktérer inom bestksnaringen pa digitalisering, hallbarhet och innovation for att starka sin
konkurrenskraft och attrahera nya kunder.

Sammanfattningsvis visar branschlaget infér 2025 pa en positiv utveckling fér den svenska besoksnaringen, samtidigt som det finns
behov av att anpassa sig till nya forutsattningar och trender for att sakerstalla fortsatt framgang.

Riksbanken fortsatter att sanka rantor och skicka kopsignaler under 2025 vilket forhoppningsvis far igdng handeln igen. Den privata
planboken forvantas bli stérre och istéallet for att lagga det stora kapitalet pa rantor ar forhoppningen att upplevelser prioriteras aterigen.
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Trendspaning fram till 2035

Strategibyran Quattroporte
Quattroporte ar en strategibyra som arbetar med trendforskning, konceptutveckling,
strategisk kommunikation och effektanalys.

De senaste aren har bestksnaringen statt infor flera stora utmaningar givet kriser som
pandemi, krig, politisk osakerhet och inflation. Aven i framtiden kommer det geopolitiska
laget och den digitala och tekniska utvecklingen i stor utstréackning att paverka
situationen for saval foretag, anstallda och besdkare.

Strategibyran Quattroporte har haft i uppdrag av BFUF att ta fram en global trendatlas
for besOksnaringen och att utvardera de konsekvenser framtida trender kommer att ha
for Sverige. Trendatlasen ska fungera som en véagvisare fram till 2035 for den svenska
besoksnaringen.

Quattroporte lyfter elva trender som kommer att paverka sysselséattning, kompetens,
rekrytering och konceptutveckling i besoksnaringen. | analysen ingar en bedémning av
Sveriges nuvarande position i relation till dessa trender pa vara viktigaste
besoksmarknader.

Trendatlasen gar att ladda ned HAR
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https://bfuf.se/nyheter/trendatlas-for-besosknaringen-ny-bfuf-rapport/

11 globala trender

1. Uberkonkurrens

Intensifierad internationell konkurrens ar den mest ekonomiskt
drivande trenden.

2. Flexibel programmering av destinationer

Resenarer vill uppleva mangfald av mat, kultur och natur.

3. Al och digitalisering

Al kommer att forandra bade affarsmodeller och besdksupplevelser.
4. Hallbarhetsparadoxen

Trots 6kad klimatmedvetenhet vantas resandet oka.

5. Nya malgrupper

En vaxande medelklass fran tillvaxtlander kommer 6ka sitt resande till
Europa.

6. Besoksnaring och talangrekrytering
Utmaningar inom kompetensforsorjning kraver bredare samarbeten.
7. Storytelling

Platser kommer aktivt att soka upp potentiella besdkare genom
algoritmbaserad marknadsféring.

8. Autenticitet med en twist

Det unika och genuina i kulturturism kommer att bli alltmer eftertraktat.

9. Ge tillbaka till lokalsamhallet

Diskussioner om 6verturism och lokalsamhallets roll kommer att intensifieras.
10. Okad samverkan

Nationella aktorer som Visit Sweden blir mer centrala for att starka
Besotksnaringens potential.

11. Sjalen som yttersta grans

Al-agenter kan bidra med djupare insikter om resenérernas behov och skapa
nya typer av destinationer.
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10.

Den framtida resenaren

Den framtida resenaren vill ha manga olika behov tillfredsstéllda nar den ankommer till en ny destination; &ata gott, uppleva unik
arkitektur och besotka speciella butiker. Hantverk, naturupplevelser och kulturarv ar viktigt for denne.

Destinationerna maste kunna méta en alltmer upplyst och krasen konsument med komplexa behov och kravstallningar.

Den nya konsumenten forutsatter en flexibel programmering av platser/destinationer i framtiden. Med programmering avses har
arkitektur, design, shopping, kultur och andra féreteelser som skapar erbjudandet pa en plats.
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11.

KOMMUNIKATION sociala medier

Som en av Visit Upplands-Bros starkaste verktyg anvander vi Facebook
och Instagrams kanaler for att synas och horas.

Har bade delar vi medlemmars kommande evenemang och skapar nya inlagg kring
Evenemang och aktiviteter som vi ar huvud- eller medarrangor pa.

Ett effektivt kommunikationsarbete ar viktigt for att synas och horas, samt for att vara +1 ooo (958 * 2023’

behjélplig for den enskilde féretagaren, som inte har kunskap eller tid att marknadsfora Foljare p& @visitupplandsbro
sin verksamhet.

Kommunikationen ar aven en medlemsférman och bor aven fortsattningsvis vara en
prioriterad del av var verksamhet.

739 (690 - 2023)

Foljare pa @visitupplandsbro

Kommande ar kommer en del av budgeten att laggas p& annonsering om
besoksnaringen for att f& omvarlden att upptacka Upplands-Bro, bade som
privatperson och foretag.

Instagram: @Vvisitupplandsbro

Facebook: facebook.com/visitupplandsbro
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12.

HEMSIDA

www.visitupplandsbro.com

En god grund for en bestéksnaring ar att ha en fungerande
hemsida, dar bestkaren med enkelhet hittar bland
medlemmarnas verksamheter, hittar kontaktuppgifter och
information om bestksmalen.

Hemsidan ar byggd i verktyget Wordpress och kan med
enkelhet lamnas over till framtida styrelsemedlemmar.
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13.

Visit Upplands-Bro i siffror

2024

Antal medlemmar: 43st
Antal stodmedlemmar: 5st
Antal féljare Facebook: +1000st

Antal gillamarkeringar Facebook: 860st

. I Antal foljare Instagram: 739st
Antal styrelsemdten 2024: 6st
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14.

ARSPLANERING 2025

Fast arsplanering for Visit Upplands-Bro.

« 12 Februari Arsmote

«  Mars Medlemstraff

- Maj Varmarknad stationshuset

* Maj Hylla det lokala — Landsbygdsveckan (lokal frukost)
- 6 Juni Nationaldagsfika pa Ekeby

-« Juni Vandring Résaring med omnejd, Ekeby, Albrunna
¢ Augusti Tradgardsrunda

- Augusti SMAKA Pa Upplands-Bro

* Oktober Hostmarknad Sabyholm (Happy Tammsvik)
 December Tomten i skogen, Kvarnnibble

«  December Julmarknad, Stationshuset

« Ovrigt: Medlemsaktiviteter och samarbetsevenemang AD-HOC
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15.

Forvaltningsberattelse
Visit Upplands-Bro 2024

Styrelsen for Visit Upplands-Bro, 802540-1616, far harmed avge arsredovisning for 2024-01-01 -

2024-12-31.

Verksamheten

Allméant om verksamheten

Foreningen registrerades ar 2022 . Foreningens verksamhet bygger pa samverkan mellan privat,
ideell och offentlig sektor, med uppgift att utveckla besdksnéaringen i Upplands-Bro kommun.

Resultatdisposition

Styrelsen foreslar att till forfogande staende medel

Arets resultat 34 763,43
Totalt 34 763,43
Disponeras for

Balanseras i ny rakning 34 763,43
Summa 34 763,43

Foreningens resultat och stallning framgar av efterfljande resultat- och balansrakningar.
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15.1

Resultatriakning
Visit Upplands-Bro 2024

Resultatrakning

Rorelsens intakter
Nettoomsattning

Ovriga rorelseintakter

Summa rérelsens intakter
Rorelsens kostnader

Ovriga externa kostnader
Summa rorelsens kostnader
Rorelseresultat

Finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Resultat fore skatt

Skatter

Arets resultat

2024-01-01-
2024-12-31

70 847,62
9 840,00

80 687,62

-45924,19

-45924,19
34 763,43

34 763,43

34 763,43

34 763,43
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15.2

Balansrakning

Visit Upplands-Bro 2024

Balansrakning 2024-12-31
TILLGANGAR

Kundfordringar 3200,00
Ovriga kortf. fordringar 1521,00
Summa kortfristiga fordringar 4721,00
Omsattningstillgangar Kassa och bank 51 725,93
SUMMA TILLGANGAR 56 446,19
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Fritt eget kapital

Balanserad vinst eller forlust - 2249,50
Arets resultat - 34 763,43
Summa eget kapital - 37 012,93
Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder - 12 900,00
Ovriga skulder - 6 534,00
Summa Kortfristiga skulder -19 434,00
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER - 56 446,93
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16.

O .,,
BUDGET 2025 1113

Ingéende balans fran 2025 37 012,93
Intakter 121 500
Kostnader 105 000
Resultat 16 500

Intékter (specificerade 2025)
Medlemmar, foretag (1500kr)

Medlemmar, stodmedlem (500kr)

57 000 (38x1500)
2500 (5 x 500)

Bidrag, Ovriga LEADER Malardalen (Forvantad) 50.000
Ovriga intakter, marknader 12.000
Summa intakter 121.500

Kostnader (specificerade 2025)

Hemsida och doman ink. Projektkostnader

Underhall hemsida (uppdateringar mm) 5.000
Forenings kostnader (kopiering, porto mm) 2000
Medarrangor/sponsor Naringslivsfesten 15.000
Natverkstraffar moten 15.000
Marknadsforing

Facebook och Instagram 10.000
Framtagning av broschyrer och dvrigt material 20.000
Ovrig marknadsforing 10.000
Ekonomi/Bokféring/Admin 13.000
Ovriga kostnader, marknader 15.000
Avskrivningar -
Extraordinara kostnader -
Finansiella kostnader 2000
Summa kostnader 105.000



17.

Inventering material 2025

Finns till forfogande;

Broschyrstall 5st (2st ute i besoksnéringen, 3st i lager)
Roll-up 2st

Klistermarken Lila 1st rulle

Klistermérken Vita 1st rulle

Broschyrer Ost

Marknadsstand tra 5st

Talt Easy-Up 6st

Talt Stort 1st

Vepor Hostmarknad 3st

Vepor SMAKA Pa Upplands-Bro 3st

VISIT @

UPPLANDS-BRO
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