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Arsmote 2026
Forslag till dagordning

§1 Arsmétets 6ppnande
§2 Faststallande av roéstlangd
§3 Val av ordférande och sekreterare for arsmotet

§4 Val av tva justerare tillika rostraknare att jamte ordférande justera
arsmotesprotokollet

§5 Faststéllande av att arsmétet har blivit utlyst enligt stadgarna

§6 Faststallande av dagordning fér motet

§7 Styrelsens verksamhetsberattelse

§8 Styrelsens forvaltningsberattelse for det senaste verksamhetsaret

§9 Revisorernas beréttelse Over styrelsens férvaltning under det senaste
verksamhetsaret

§10 Fraga om ansvarsfrihet for styrelsen fér den tid som revisionen avser

§11 Faststallande av verksamhetsplan och budget fér det kommande
verksamhetsaret

§12 Behandling av inkomna motioner och forslag fran styrelsen
§13 Faststallande av medlemsavgift

§14 Val av: a) féreningens ordférande for en tid av 1 ar b) ordinarie
styrelseledaméter for en tid av 1 ar ¢) ordinarie styrelseledaméter for en tid av
2 ar c) revisorer och revisorssuppleanter for en tid av 1 ar d) ledaméter till
valberedningen for en tid av 1 ar varav en sammankallande

§15 Ovriga fragor

§16 Arsmotet avslutas

VISIT @

UPPLANDS-BRO



Foreningen
Visit Upplands-Bro

Bakgrund

Under stundande pandemi tog kommunen i samarbete med Foretagarna,
initiativet till att arrangera méten med besbdksnaringen i Upplands-Bro
kommun. Nagot som var efterfragat, dd manga verksamheter drabbades hart i
sviterna av pandemin.

Camilla Bring, Vice Ordférande i Féretagarna, atog sig rollen som
projektledare, med stort stod fran Foretagarna, Upplands-Bro kommun, Region
Stockholm och LEADER Maélardalen.

Resultatet blev féreningen Visit Upplands-Bro.

Foéreningen Visit Upplands-Bro blir samarbetet i Upplands-Bro for
besdksnaringen mellan néarings- féreningslivet och kommunen i Upplands-Bro.
Syftet med samarbetet ar att utveckla beséksnaringen i Upplands-Bro.

Visit Upplands-Bros verksamhet och idé kommer bygga pa samverkan mellan
aktérer i Upplands-Bros besdksnaring, liksom samverkan mellan privat, ideell
och offentlig sektor.

Visit Upplands-Bro har idag 43st medlemsfdretag.

Visit Upplands-Bro &r en samarbetsform dér en styrelse bestaende av
representanter fran besoksnéringen, Féretagarna Upplands-Bro, samt fran
Upplands-Bro kommun gemensamt beslutar i fragor som rér beséksnéringen i
Upplands-Bro.
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Verksamhetsberattelse
Visit Upplands-Bro 2025

Styrelsens sammansattning:

Ordférande Emil Almberg
Vice ordférande Maria Brofalk
Sekreterare Marianne Liljekvist
Kassor Vakant

Styrelseledaméter Karina Tomtlund, Susanne Danielsson, Anne Kosby,
Rebecca Falksund, Nina Ronnberg

Antal medlemmar per idag:
45st

34st Medlemmar

11st Stédmedlemmar

Antal medlemmar vid arets borjan:
43st (38 medlemmar + 5st stédmedlemmar).

Féreningens medlemsantal var vid ingangen pa 2025 43st och vid utgangen av
aret 45st. Foreningen har valkomnat 2st nya medlemmar under 2025 och
tappat 4st medlemmar.

Foreningen forsoker synas sa mycket som méjligt i alla sammanhang som rér
det lokala i kommunen.
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Verksamhetsberattelse
Visit Upplands-Bro 2025

Verksamhetsberiéttelse sammanfattning:

Styrelsemoten:
Visit Upplands-Bro styrelse, som utsags pa foéreningens arsmoéte, beslutar om
budget och verksamhetens dvergripande fokusomrade for 2025.

Under verksamhetsaret 2025 avhandlades 8 stycken protokollférda
styrelseméten: 6/2, 12/3, 3/4, 6/5, 10/6, 5/8, 29/9, 4/12 exklusive arsmoétet den
12/2.

2025 préaglades av en forsiktig men tydlig ekonomisk vandning, dér
aterhamtningen tog fart under andra halvan av aret. Fér besdksnaringen
innebar det en fortsatt stark vilja att resa och ta del av upplevelser, samtidigt
som manga aktdrer arbetade vidare med kostnadsmedvetenhet och
effektivisering. Riksbankens ranteséankning i september till 1,75 procent (galler
fran 1 oktober) bidrog till ett stabilare planeringsléage, och i december
lAmnades réntan oférandrad.

Svensk turism stod samtidigt stark: sommaren (juni—augusti) nadde en
toppnotering med 30,8 miljoner gastnatter paA kommersiella boenden. Det
understryker vardet av attraktiva och bokningsbara upplevelser, sarskilt i
destinationer néara storstadsregioner. Visit Sweden pekar ocksa pa trender
som autenticitet, valbefinnande, 6kad medvetenhet och ett mer skraddarsytt
resande.

For Visit Upplands-Bro innebar 2025 goda mdjligheter att fortsatta starka
besOksnaringen som utvecklingskraft genom att samla aktdrer, synliggbra
lokala upplevelser och skapa fler anledningar att besdka, stanna langre och
aterkomma — med fokus pa kvalitet, hallbarhet och vardskap.
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Verksamhetsberattelse
Visit Upplands-Bro 2025

Visit Upplands-Bro gick in i 2025 med ett fortsatt tydligt fokus pa att utveckla
och starka kommunens besbtksnéring genom synlighet, samverkan och
evenemang som skapar anledning att besdka, uppleva och atervanda. Under
aret har féreningen fortsatt att kliva in dar det gor skillnad — genom att stétta
och medverka i lokala initiativ samt driva egna aktiviteter som starker
Upplands-Bros attraktivitet for bade invanare, besékare och foretag.

Bland arets storre satsningar genomférdes den tredje upplagan av SMAKA pa
Upplands-Bro, som ytterligare beféaste festivalens roll som en uppskattad
tradition och ett viktigt inslag i kommunens besdksutbud. Under 2025
initierades &ven en ny varmarknad pa Happy Tammsvik, dar Visit Upplands-
Bro deltog som medarrangdr. Marknaden blev mycket vélbesdkt och bidrog till
att bredda séasongen och skapa fler tillfallen fér lokala aktérer att méta publik.

Foreningen stod ocksa aterigen som huvudarrang6r for den stora
hdstmarknaden, som flyttades fran Sabyholm under féregaende &r. Aven 2025
blev evenemanget en succé och féreningen kunde stoltsera med ett nytt
utstallarrekord — 73 utstallare med hog kvalitet, vilket tydligt visar bade
efterfragan och kraften i lokal samverkan.

Ett viktigt steg framat under aret var att Visit Upplands-Bro for férsta gangen
klev in som medarrangdr for Néringslivsfesten 2025. | samband med detta
instiftades och delades tva nya utmérkelser ut: Arets Ambassadér, som
tilldelades Helena Karlsson (kultursamordnare och producent), samt
Besbksnaringens Stora Pris, som tilldelades Bro Park. Féreningen deltog &ven
som utstéllare under naringslivsfesten och rekryterade sex nya
stédmedlemmar, vilket ar ett viktigt kvitto pa att engagemanget for
besdksnéaringen fortsatter att véaxa.
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Verksamhetsberattelse
Visit Upplands-Bro 2025

Parallellt med evenemangsarbetet fortsatte fGreningen att utveckla sin
kommunikation och tillganglighet. Under 2025 vidareutvecklades hemsidan
med nya malgruppsanpassade flikar: Young och Senior, dar aktiviteter och
upplevelser inom kommunen lyfts fram utifran malgruppernas intressen.
Dessutom skapades en tydligare julflik som samlar och marknadsfér julens
utbud i Upplands-Bro — exempelvis marknader, konserter, julbord,
jullovsaktiviteter och julhandel — fér att stédrka sdsongskommunikationen och
gbra det enklare f6r besdkare att hitta ratt.

Foreningen deltog dven genom att stétta Ungdomsgalan den 8 mars, ett
initiativ som startats av ungdomar tillsammans med Malin Genzelius i syfte att
bryta en generellt negativ bild av ungdomar och lyfta fram ungas driv och
engagemang. Visit Upplands-Bro medverkade genom att dela ut priset Arets
eldsjal.

For att mojliggora arets omfattande arbete har féreningen haft en god
ekonomisk hushallning. Genom att prioritera, effektivisera och “vrida och
vanda” pa resurserna — samt lagga ned ett mycket stort ideellt arbete — har
Visit Upplands-Bro kunnat fortséatta driva bestksnaringen framat och
genomféra flera betydelsefulla aktiviteter under aret. Samtidigt ser féreningen
en tydlig utvecklingspunkt: vi nar annu inte ut fullt ut till alla malgrupper och
aktorer. For att ta nésta steg och 6ka genomslaget i marknadsféring och
synlighet behdvs starkt stéd och utdkad kapacitet framat.

Under aret fattade foreningen ocksa viktiga beslut for att starka medlemsnyttan
och skapa kontinuitet. Bland annat beslutades om aterkommande
medlemskvallar (cirka fyra per ar) samt att en ny broschyr ska produceras for
att ytterligare starka kommunikationen och marknadsféringen av Upplands-Bro
som besdksmal.

Sammanfattningsvis blev 2025 ett ar dar Visit Upplands-Bro fortsatte att ta
tydliga Kliv i sitt uppdrag: att samla, synligg6ra och skapa utveckling for
besdksnaringen i kommunen — genom starka evenemang, nya samarbeten,
tydligare kommunikation och ett vaxande medlemsnétverk.
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Verksamhetsberattelse

Visit Upplands-Bro 2025

Vidare sa avhandlades féljande evenemang under aret med Visit
Upplands-Bro som huvud- eller medarrangér;

Naringslivsfesten 2025

Landsbygdsveckan, lokal frukost

Varmarknad, Stationshuset

Varmarknad, Happy Tammsvik

Nationaldagsfika, Ekeby i Bro

SMAKA Pa Upplands-Bro

Sabyholmsmarknaden héstmarknad Happy Tammsvik Tomten i Skogen,
Kvarnnibble gard

Julmarknad Stationshuset

Ovriga evenemang som Visit Upplands-Bro deltagit i:

3.3

Framtidsdagen, Utstéllare

SMAKA Pa Upplands-Bro, Utstallare

Hostmarknad Utstallare

Néaringslivsfesten, Utstallare

Ungdomsgalan, Sponsor & prisutdelare till Arets eldsjal
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3.4

Hur Visit Upplands-Bro definierar
besoksnaringen.

Besoksnaringens 11 branscher

Végtransporter

Uthyrning/Hyrbil

I
<
Q

Farja/Fartyg

Tag

Restauranger
Resebyraer

Sport & Fritid

Besoksnaringen bestar av manga
olika verksamheter inom omradena;
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Verksamhetsplan & mal 2026 ‘

Vision: Att fa omvérlden att upptdcka Upplands-Bro, bade som privatperson
och som féretag.

Mal 2026:

Oka antalet besokare/turister till kommunen (12 beséksanledningar/ar)
Skapa nya partnerskap inom kommunen och utanfor (4 nya, varav 2 utanfér)

Forstarkt samarbete med naringslivet (4 medlemskvéllar varav 1st
kunskapstillfalle)

Utveckla foreningens evenemang och 6ka antalet besokare (SMAKA +
Varmarknad + Hostmarknad)

Utveckla hemsidan (4 sdsongssidor + uppdatering Young/Senior varje manad)

Stark platsvarumarket (4 PR-omnémnanden + 2 externa samarbeten)

VISIT @

UPPLANDS-BRO



5.1

Verksamhetsplan & mal 2026 forts.

Inriktning 2026

Utoka medlemsantalet och vara en férening med tydliga mal och tat
samverkan med kommunen, naringslivet och den lokala bes6ksnéringen.
Kortsiktiga mal (2026):

Synas mer i offentliga sammanhang och delta/medverka i lokala evenemang
(minst 4 tillfallen)

Fylla evenemangskalendern genom att fa in fler medlemsaktiviteter (12 nya
inlagg/ar)

Aktivera medlemmar att dela i sociala medier och bidra med innehall (1
medlemslyft/manad)

Knyta medlemmar narmare genom medlemsaktiviteter (4 medlemskvallar/ar)

Rekrytera nya medlemmar och stédmedlemmar (minst +5 stédmedlemmar, +3
medlemmar)

Fordjupa samarbetet med kommunen och medverka som medarrangér (minst
2 aktiviteter)

Langsiktiga mal (2026-2027):
Ta fram ny broschyr fér beséksnaringen (klar juni 2026)

Oka kéannedomen om Visit Upplands-Bro sa att besdkare vet vart de ska
véanda sig

Utveckla féreningens evenemang och stérka kvalitet/upplevelse ar for ar
Vara besOksnéringens tydliga guide till lokala evenemang och upplevelser
Oka antalet féljare och rackvidd i sociala medier (+20% foljare)

Starka samarbetet med Féretagarna i Upplands-Bro genom gemensamma
aktiviteter

Ge kunskap till medlemmarna genom forelasningar/insatser (minst 1/ar)

Ta fram ett tydligt platsvarumérke: “Vad &r unikt med Upplands-Bro?”

(workshop + forslag)
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5.1

Marknadsforing & sociala medier 2025

Som en av Visit Upplands-Bros starkaste verktyg anvéander vi Facebook
och Instagrams kanaler for att synas och héras.

Har bade delar vi medlemmars kommande evenemang och skapar nya inlagg
kring evenemang och aktiviteter som vi &r huvud- eller medarrangér pa.

Ett effektivt kommunikationsarbete ar viktigt for att synas och héras, samt for
att vara behjalplig fér den enskilde féretagaren, som inte har kunskap eller tid
att marknadsféra sin verksamhet.

Kommunikationen ar dven en medlemsférman och bor dven fortsattningsvis
vara en prioriterad del av var verksamhet.

Kommande ar kommer en del av budgeten att laggas pa annonsering om
besdksnaringen for att fa omvarlden att upptacka Upplands-Bro, bade som
privatperson och féretag.

Instagram: @visitupplandsbro

Facebook: facebook.com/visitupplandsbro

+1100 (1001 - 2024)

Foljare pa @visitupplandsbro

r?j 785 (739 - 2024)

Foljare pa @visitupplandsbro
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5.2

Hemsida

En god grund fér en besdksnéring ar att ha en fungerande hemsida, dar
besbtkaren med enkelhet hittar bland medlemmarnas verksamheter,
kontaktuppgifter och information om besdksmalen.

Hemsidan ar byggd i verktyget Wordpress och kan med enkelhet lamnas éver
till framtida administratérer.

LB S

FANTASTISKA

UPPLANDS-BRO

Upplands-Bro erbjuder
manga variationer pa
boende!

www.visitupplandsbro.com
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Visit Upplands-Bro i siffror

Antal medlemmar: 45st

Antal stodmedlemmar: 11st

Antal f6ljare Facebook: +1100st

Antal gillamarkeringar Facebook: 2683st (860st)
Antal fOljare Instagram: 789st

Antal styrelsemoten 2025: 8st
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Arsplan 2026

*  Februari Arsméte

* Mars Medlemstraff

- Maj Varmarknad Happy Tammsvik

- Maj Varmarknad Stationshuset

« Maj Hylla det lokala — Landsbygdsveckan (lokal frukost)
« 6 Juni Nationaldagsfika pa Ekeby

* Lovlérdag Infor varje lov

« Augusti SMAKA Pa Upplands-Bro

* Oktober Hostmarknad (Happy Tammsvik)

 December Tomten i skogen, Kvarnnibble

 December Julmarknad, Stationshuset

Ovrigt: Medlemsaktiviteter och samarbetsevenemang AD-HOC
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Resultatrakning

Preliminar resultatrdkning

VISIT UPPLANDS=ERO
BO2SA0=1G16

Rakenskapsir: 2025=01-01 = 2025=12-31

Ayser perioden: 2025=01=01 = 2075=12=11
Peried fg &r 2024=01=01 = 2024=12=31

Rire|sens intdkter
Meattoomsatining
3001 Hedlemsavgifier
3040 Spongring
3041 S=rviceavgifter med|emmar
3044 Forsalpn Hanst sv momsfri
1740 Ares= och kranutamning

Cigriga rorelseintakter
3911 Marknadsplats
1959 dynga rire]seintikter

Summa riirelsens intdktar

Réralsans kostnadar
Rivarl:r pch farndgenheter
A010 Inkég avenemany

Ciyriga exterra kasinader
5020 E| for belysning
5420 Programvaror
B480 Forbrukningsmaterial
5910 Annansering
5930 Reklamtrycksakar och direktreklam
G040 Representation
5550 Kensularvoden
370 Bankkastnader
8500 Duriga axterna tanstar
G800 Durig Inhyrd perscna
5900 Quriga axterna kostnader (gruppeantc)
5950 Tillsynsavgifter mynoghatar

Summa rire|sens kostnader

Rire|seresultat
Finansiella poster
Raateimakter ach liknande resultatpaster

8314 Scattefria ranteintakter

Rintekostnader och Jknande resultatposter
8423 Rantexastnader Tor skatier och awgiler

Resultat efter finansiella poster

Bois|utsdispesitioner
8311 .n.'\l"SET'.'I'IIHI_] alll :\ﬂﬂﬂﬂl:!’!ﬂrgsm'll:

Rasultat fira skart

Skaitt pd drets resultat
8910 Skatt sorn belaster Brets resuluat

BERAKNAT RESULTAT

Brets bhokfdeda resultat
8999 Erets resultas

Paricdan Pariod fg dr Ackumulerat  Ack, periad fg dr

4 600,00 4 300,00 4 600,00

11 000,00 0,08

50 600,04 54 700,00

100,00 o

0,25 3,38

&6 000,25 70 847,52 &6 000,25 70 B47,62

7 375,00 g,00 0,00

37 250,00 9 840,00 37 290,00 9 840,00

74 665,00 9 540,00 74 655,00 9 540,00

140 665,25 B0 687,62 140 665,25 80 687,62

=14 524,00 =3 942,00 =14 524,00 =3 342,00

0,00 =4 918,50 =4 318,50

-5 279,12 =1 989,00 =4 389,00

0,00 542,80 0,00 52,80

-18 518,85 -8 640,25 —15 518,89 —# B0, 28

-4 303,95 -2 355,25 -4 303,55 -2 355,25

0,00 -1 763,39 0,00 -1 763,39

-26 600,00 -10 320,00 —26 600,00 -10 320,00

=3 649,00 =1 888,00 -3 648,00 =1 &#E,00

=5 900,00 a0 =5 000,00 a,00

18 645,00 =% 500,400 =1 B E4E,00 =3 500,00

=749,00 0,00 =740,00 0,08

=1 980,00 0,40 =1 #80,00 0,408

-32 624,96 -41 357,19 82 624,56 -41 357,19

-97 148,96 -45 299,19 -47 148,96 =45 299,19

43 516,29 35 388,43 43 516,29 35 388,43

26,00 a,00 26,00 4,00

0,00 =525,00 0,00 =515,

43 542,29 34 763,43 43 542,29 34 763,43

=10 700,90 0,00 =10 700,040 0,00

31 B42,29 34 763,43 32 842,29 34 763,43

-6 293,00 0,00 -6 293,00 0,00

26 549,29 34 763,43 26 549,29 34 TEIA3
26 549,29 34 763,43 76 540,79
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Balansrakning

Preliminar balansrikning

VISIT UPPLANDS-BRO
B02540-1616

Rikenskapsdr: 2025-01-01 - 2025-12-31

Avser pericden: 2025-01-01 - 2025-12-31

TILLGANGAR

Omsittningstillgdngar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar

1510 Kundfordringar

Bwriga fordringar

1630 Avrdkning for skatter och avgifter [skattekonto)

Summa kortfristiga fordringar
Owvriga omséttningstillgdngar
Kassa och bank
1930 Foretagskonto/checkkonto/affdrskonto

Summa dvriga omsittningstillgdngar

Summa oms=ittningstillgngar
SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital
Arats rosultat
2069 Arets resultat

Fritt eget kapital
Balanserad vinst eller farlust
2091 Balanserad winst eller férust

Summa fritt eget kapital
Summa eget kapital
Obeskattade reserver
Pericdisenngsfonder

2125 Peoricdiseringsfond 2025

Summa obeskattade reserver
Kortfristiga skulder
Levarantbrsskulder
2448 E| reskontrafdrda |everantdraskulder

Skatteskulder
2510 Skatteskuldar

Owriga skulder
2499 Andra dvriga kertfristiga skulder
2650 Redovianingskento fér moms

Summa hortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

BERAKNAT RESULTAT

9.

Vid periodens birjan

3 200,00

1 521,00

4 721,00

51 725,93

51 725,93
56 446,93
56 446,93

=34 763,43

=2 249,50

-2 249,50
=37 012,93

0,00

=12 900,00

0,00

=1 750,00
-4 784,00
-6 534,00

-19 434,00
-56 446,93

0,00

Férandring

=1 400,00

=1 518,00

-2 918,00

55 780,41

55 7BD,41
52 862,41
52 862,41

814,14

=34 763,43

-34 763,43
-26 549,29

=10 700,00

-10 700,00

=0 488,12

=6 193,00

0,00
168,00

168,00

-15 613,12
-52 862,41

0,00

Vid periodens slut

1 800,00

3,00

1 803,00

107 506,34

107 506,34
109 309,34
109 309,34

=26 549,25

=37 012,93

-37 012,93
—63 562,22

=10 700,00

-10 700,00

=22 388,12
=5 283,00

=1 750,00
-4 616,00

=6 366,00

-35 047,12
-109 309,34

0,00
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10.

Budget 2026

Ingaende balans 2025

Tillgangar 109 309,34 kr, skulder -45 747,12 kr, eget kapital 63 562,22 kr

Intakter 118.500
Kostnader 100.000
Resultat 18 100

Intakter (specificerade 2026)
Medlemmar, féretag (1500kr)

Medlemmar, stddmedlem (500kr)

51 000 (34x1500)
5500 (11 x 500)

Bidrag, Ovriga LEADER Malardalen (Férvantad) 50.000
Ovriga intakter, marknader 12.000
Summa intakter 118.500
Kostnader (specificerade 2026)

Hemsida och doman ink. Projektkostnhader

Underhall hemsida (uppdateringar mm) 5.000
Férenings kostnader (kopiering, porto mm) 2000
Medarrangdr/sponsor Naringslivsfesten 15.000
Natverkstraffar méten 15.000
Marknadsforing

Facebook och Instagram 10.000
Framtagning av broschyrer och 6vrigt material 20.000
Ovrig marknadsféring 10.000
Ekonomi/Bokféring/Admin 13.000
Ovriga kostnader, marknader 10.000
Avskrivningar -
Extraordinéra kostnader -
Finansiella kostnader 2000

Summa kostnader

100.000



Inventering material

Finns till forfogande;
Broschyrstall

Roll-up

Klisterméarken Lila
Klisterméarken Vita
Broschyrer
Marknadsstand tra

Talt Easy-Up

Téalt Stort

Vepor Hostmarknad

Vepor SMAKA Pa Upplands-Bro

4st (2st ute i besbksnéringen, 2st i lager)
2st

1st rulle

1st rulle

Ost

5st

6st

1st

3st

3st

VISIT @

UPPLANDS-EROD
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